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Sissejuhatus

Hasartmang on mang, milles osalemiseks teeb mangija panuse. Panuseks loetakse nii tasutud
rahasummat kui ka vOetavat rahalist kohustust. Oluline ei ole panuse suurus, vaid teadlik panuse
tegemine hasartmangus osalemiseks. Mangu tulemusel voib mangija saada vdidu, kuid samas vdib ta
kaotada kogu panuse ning tulemus ei ole kunagi ette teada. Tulemus on maéaratud taielikult voi
osaliselt juhuslikkusel pohineva tegevusega voi soltub eelnevalt mitteteadaoleva siindmuse
toimumisest.

Hasartmanguseaduse (HasMS) kohaselt liigitatakse hasartmangud 6nnemangudeks, loteriideks,
totodeks ja osavusmangudeks. Reklaami lubatavus ja piirangud soltuvalt sellest, millega neist on
tapsemalt tegu. Juhendis on vilja toodud igale hasartmangu liigile kehtestatud nduded.

Lisaks hasartmangu reklaamile kohalduvatele nduetele tuleb kinni pidada ka reklaamiseaduse
GldnGuetest. Naiteks peab reklaam tavalise tdhelepanu korral olema selgelt eristatav muust teabest
ning selle sisu, kujundus ja esitlusviis peavad tagama arusaamise, et tegemist on reklaamiga. Samuti
peab reklaamis selgelt eristatavalt sisalduma reklaami tellija nimi, tema registreerimisel olev vGi
registreeritud Eesti vdi Euroopa Uhenduse kaubamark v8i domeeninimi. Reklaam ei tohi olla vastuolus
heade kommete ega tavadega ning reklaam ei tohi anda valeteavet.

Tegemist on soovitusliku juhendiga. Juhendi eesmirk on selgitada RekS §-s 29? sitestatud
hasartmangu reklaami ndudeid, et saavutada eeltoodud nduete lihetaoline tditmine ettevotjate poolt.

Juhendi  koostamisel on ldhtutud koostamise hetkel kehtivast reklaamiseadusest,
hasartmanguseadusest ning meediateenuste seadusest (MeeTS), kuid juhendi kohaldamisel tuleb
vajadusel arvestada ka teistest Gigusaktidest tulenevate nduetega.

Hasartmangude korraldamise (ile teostab riiklikku jarelevalvet Maksu- ja Tolliamet. Hasartmangu
reklaami nduete jargimise (le teostab riiklikku jarelevalvet Tarbijakaitse ja Tehnilise Jarelevalve Amet
(TTJA), kelle poole vGib ka ndu saamiseks péoérduda.




1 Hasartmangu ja hasartmangu reklaami moiste
1.1 Hasartmangu maoiste

Hasartmangul on kolm olulist tunnust:
1) mangijapoolne panus;
2) mang voib I6ppeda voiduga, kuid ei pruugi, ning
3) tulemus on madratud tdielikult vOi osaliselt juhuslikkusel pShineva tegevusega voi séltub
eelnevalt mitteteadaoleva siindmuse toimumisest (HasMS § 2 Ig 1).

Hasartmange liigitatakse mangusiisteemide-pdhiselt, eristades Uksnes juhuslikkusest séltuva
tulemusega hasartmangud (6nnemangud ja loteriid) osaliselt flilisilistest ning osaliselt vaimsetest
isikuomadustest soltuvatest mangudest (totod ja osavusmangud) (HasMS § 3).

Onnemingu (nt pokker, rulett, slotid ) tulemus sdltub juhusest — ja 5nneming jaguneb kaheks:
1) mangulaual korraldatavad ja madnguautomaadi mangud — mangu labiviimisel on suur osa
elektroonilisel, mehaanilisel vdi elektromehaanilisel seadmel v6i mangu labiviijal;
2) taiendavad 6nnemédngud — mangureeglites esitatud tingimuste taditmisel tekib véiduvéimalus
Uhendatud manguautomaatide voi panuste abil (HasMS § 4 1g 1 p-d 1-2).

Loterii tulemus soltub samuti juhusest — ja loterii jaguneb kaheks:

1) klassikalised loteriid (nt pallidega toimuvad loosimised nagu Bingo loto, Eurojackpot) —
tulemus selgub parast loteriis osalemise vGimaluse pakkumise |Gppemist ning tulemuste
selgitamine toimub maksimaalset 3 korda 66péevas;

2) Kiirloteriid (nt kraabitavad loteriid nagu SuperSumm, Kullapada) — tulemus on juhuslikult
maaratud ning selgub pdarast loteriipileti omandamist manguvalja avamisel ning loterii
voidufond moodustab kuni 80 % loteriipiletite realiseerimishinnast (HasMS § 4 1g 2 p 1-2).

Toto (nt jalgpalli MM-i ennustus, ratsasdidu ennustus) puhul ei olene voidu saamine ainuiksi juhusest,
vaid oluliseks komponendiks on mangija ennustus siindmuse kulgemisest. Ennustusest séltub
tulemus — vBidu saamine ning voidu suurus. Voidu suurus sbltub panuse suurusest ja enne panuse
tegemist maéaratud voidu koefitsiendist (kihlvedu) voi hasartméngukorraldaja poolt méaratud
protsendist panuste summast, digesti ennustanute arvust ja nende panuste suurusest (totalisaator)
(HasMS § 3 p 3).

Osavusmang (nt male, mdlumang, noolevise) on meelelahutuslik mang, mille tulemus séltub suuresti
mangija osavusest, oskustest ja teadmistest (nt reaktsioonikiirus, koordinatsioon). Lisaks eeldab
osavusmangu korraldamine mehhaanilise voi elektroonilise vahendi olemasolu (HasMS § 3 p 4).

Kaubanduslik loterii on kauba vai teenuse pakkuja korraldatud klassikaline voi kiirloterii oma kauba
vOi teenuse miitigi edendamiseks vGi kauba, teenuse voi nende pakkuja reklaamimiseks (HasMS § 6).
Kaubanduslik loterii on hasartmang ainult siis, kui kaubandusliku loterii véidufond iiletab 10 000 eurot
ja kui mangus esinevad hasartmangu tunnused: mangijapoole panus, véiduvdimalus ja juhuslikkus.
Kaubanduslikule loteriile véidufondiga alla 10 000 euro ei kohaldata hasartmanguseaduse ndudeid
(HasMS § 2 1g 5 p 4).




1.2 Hasartmangu reklaami moiste

Reklaam on teave, mis on avalikustatud mis tahes Gldtajutaval kujul, tasu eest voi tasuta, teenuse
osutamise voi kauba miigi suurendamise, lrituse edendamise voi isiku kditumise avalikes huvides
suunamise eesmargil (RekS§21g1p 3).

Uldtajutaval kujul avalikustatud teabeks on mistahes reklaamikanali (telekanalid, ajalehed,
sotsiaalmeedia, internet, vdlireklaamkandjad jms) kaudu avalikustatud teave, olenemata sellest, kas
sellist teavet levitatakse tasu eest v&i tasuta. Seadus ei madratle tdpsemaid noudeid reklaami
avaldamisvormile.! Jarelikult on teenuse v&i kauba kohta igasugune avalikustatud teave, olenemata
selle teabe avaldamisvormist, mille eesmark on selle teenuse vdoi kauba midgi suurendamine,
kasitatav reklaamina RekS § 2 Ig 1 p-s 3 satestatud mottes. Reklaamina on kasitatav nt ka isiku
Facebooki postitused, millel on midgi suurendamise, ndudluse ja tarbimissoovi tekitamise, Urituse
edendamise véi isiku kditumise avalike huvides suunamise eesmark.

Ka Riigikohus on leidnud?, et kui puudub kahtlus, et teave on avalikustatud lldtajutaval kujul, siis ei
saa sel teabel olla muud eesmarki peale kauba nahtavamaks tegemise, mis omakorda teenib
jaekaubanduses paratamatult kauba miiligi suurendamise eesmarki. Jarelikult vastab eksponeeritud
teave iseenesest reklaami tunnustele.

Teises asjas on Riigikohus leidnud®, et kuna plakat sisaldas lisaks uusaastatervitusele ka "Casino V"
logo, on tegemist reklaamiga. Seda p&hjusel, et koos uusaastatervituse edasiandmisega tutvustatakse
ka "Casino V" kaubamarki, kusjuures koosmodjus uusaastasoovidega kujundatakse inimestes
positiivset suhtumist mainitud kaubamargi all tegutsevate hasartmadngukohtade suhtes. Seega on
tegemist teabega, mille eesmark on teenuse miiligi suurendamine, mistottu selle avaldamise puhul
on tegemist reklaamiga RekS § 2 Ig 1 p 3 tahenduses.

Hasartmadngu reklaam on igasugune iildtajutaval kujul avalikustatud teave, mille eesmark on
edendada hasartmdngu, mangukohta voi hasartmangukorraldajat, seda nii 5nnemangu, loterii (v.a
kuni 10 000 eurose voidufondiga kaubanduslik loterii), totode kui ka osavusmangude puhul. RekS §
292 sitestab nduded hasartmangu reklaamile. See tihendab, et hasartmingu reklaamide puhul tuleb
lisaks reklaami iildnBuetele jargida ka RekS §-s 29% sitestatud erindudeid.

1.3 Hasartmangu reklaamiks ei loeta

Hasartmangu reklaamiks ei loeta mangukoha tahistust, mis sisaldab ettevdtja nime, kaubamarki,
mangukoha liiki ja nime ning domeeninime ja lahtiolekuaega. Tahistus vdib paikneda nii ehitisel, kus
mangukoht asub, kui ka mangukoha sissepddsu juures ning samuti samaaegselt mdlemas kohas.
Mangukoha sissepads ja selle tahistus voib asuda ka néiteks hoones sees (RekS § 2 1g 2 p 2).

Reklaamina ei kasitleta ka hasartmangukorraldaja majandus- voi kutsetegevuses kasutatava sdiduki
tahistust selle isiku nime, kontaktandmete, kaubamargi, domeeninime ja tegevusalaga (RekS § 2 Ig 2
p 4). Majandus- vGi kutsetegevuses kasutatav sdiduk on kasitletav reklaamina, kui teave s&idukil
sisaldab enamat kui RekS § 2 Ig 2 p-s 4 loetletut. Nt reklaamlaused voi hasartmangu panuste
algsummad.

1 Kingisepp. M., Tarbijakaitsedigus Euroopa Liidus ja Eestis, Tallinna Raamatutriikikoda, Ik 159.
2 RKHKo, 3-3-1-7-16, p. 11
3 RKKKo, 3-1-1-82-04 p. 9




Hasartmingu reklaamiks ei loeta ei teabe avalikustamist kaubandusliku loterii kohta (RekS § 29 Ig
10), mille voidufond on kuni 10 000 eurot.




2 Nouded hasartmangu reklaamile (RekS § 29?)
2.1 Korraldusluba

Hasartmangu reklaami (st hasartméangu, mangukoha ja hasartmangukorraldaja reklaami) lubatavuse
eelduseks on korraldajal nii tegevus- kui ka korraldusloa olemasolu. Tegevusluba annab &iguse
taotleda korraldusluba hasartmangude korraldamiseks ning see on tdhtajatu (HasMS § 16).
Korraldusluba antakse hasartméangukorraldajale konkreetse hasartmangu labiviimiseks v&i nn
kohapobhise iseloomuga hasartmdngude puhul vastaval aadressil mangukoha avamiseks.
Korraldusluba antakse kuni 20 aastaks (HasMS § 22). Hasartmangude tegevusluba ja korraldusluba
saab taotleda Maksu- ja Tolliametist (HasMS § 16 Ig 3 ja HasMS § 22 Ig 4).

Seega juhul, kui hasartmangukorraldajal on hasartmanguseaduse kohaselt ndutav korraldusluba ning
reklaam vastab reklaamiseaduses satestatud piirangutele, on tema reklaam uldreeglina lubatud.
Taiendavad nduded kohalduvad séltuvalt reklaamitava hasartmangu liigist.

2.2 Uleskutse

Hasartmdngu reklaam ei tohi sisaldada lileskutset osaleda hasartmangus voi kiilastada mangukohta
ega teavet, mis vdib jatta mulje, et hasartmangu madngimine suurendab sotsiaalset edukust (RekS §

29 1g 3).

Reklaam on juba definitsiooni kohaselt ,teave, mis on avalikustatud /.../ teenuse osutamise vdi kauba

mudgi suurendamise /.../ eesmargil “.

Siiski tuleb hasartmangu reklaamis valtida Uleskutseid, mis suunavad isikut otseselt osalema

hasartmangus vai kiilastama méangukohta. Keelatud tleskutsena tuleb tolgendada kaskivat koneuviisi,

kuid teatud juhtudel ka iilivorrete kasutamist ning muud iileskutsuvat tegevust voi sellist m&ju

reklaami erinevate komponentide seostes. Naiteks tuleb keelatuks pidada fraase nagu:

- tule mangi, tule proovi, tule vaata, proovi jarele, kilasta mangukohta, kisi mangukohast,
panusta siin, mangi kohe, osale mangus, saa osa mangust;

- osta, kasuta, vota, vbida, mangima, panustama, start, kohe;

- ole esimene, superpakkumine, dgedad mangud, voimsad auhinnad, kiire vadljamakse, vdljamaksed
X minutiga.

Reklaami hinnatakse tervikuna ehk nii esitatud teksti, kujunduse kui ka heli koosmdju. Seega tuleb
tdhele panna, kuidas md&jub reklaamtekst koos reklaami visuaaliga. Naiteks veebikasiino reklaam,
millel on kuvatud t66d tegev inimene nutitelefoni hoidmas ning seejuures on esitatud lause “kui aega
pole, aga tuju on”, on probleem-lahendus reklaam. Probleem on soov mangida hasartmangu, kuid
selleks napib aega, sest viibitakse t606l. Sellele probleemile pakub lahenduse reklaamitav veebikasiino,
mida on vdimalik kilastada igal ajal ja igas kohas oma nutitelefonis. Kuigi otsesdnalist Uleskutset ei
ole, sisuliselt kutsub siiski selline reklaam veebikasiinot kiilastama.*

Keelatuks ei peeta Uleskutseid vastutustundlikule kaitumisele (sh kohustuslik Gleskutse RekS §
292 |g 4). See erisus kehtib kdigi manguliikide, -kohtade ja -korraldajate reklaamile kdikides
kanalites.

Seadus ei tapsusta, kuidas tuleb mdista ,teavet, mis vdib jatta mulje, et hasartmangu mangimine
suurendab sotsiaalset edukust”. Sotsiaalse edukuse suurendamise mulje all tuleb mdista mistahes

* Reklaamindukoja protokoll 09.11.2022. Arvutivdrgus: https://www.ttja.ee/reklaaminoukoda.



https://www.ttja.ee/reklaaminoukoda

teavet, mis jatab mulje, et hasartmangu mangimine voi selle véitmine on saavutus, mida peetakse
ihaldusvaarseks ning mis voib kaasa tuua heakskiidu tGhiskonnas.

2.3 Hoiatav tekst

Hasartmangu reklaam peab sisaldama hoiatavat teksti ,Tahelepanu! Tegemist on hasartmangu
reklaamiga. Hasartmang pole sobiv viis rahaliste probleemide lahendamiseks. Tutvuge reeglitega ja
kdituge vastutustundlikult!”.

Hoiatuse eesmark on eelkdige tarbija tdhelepanu juhtimine hasartmangu teenuse eripdrast
tulenevatele olulistele aspektidele. Hasartmangu reklaami sihtgrupp on vaga erinev. Seega peab
hoiatustekst tavalise tahelepanu juures olema margatav, arusaadav ja selgelt eristatav muust teabest.
Lisaks tuleb jargida, et tekst oleks esitletud proportsionaalselt kogu reklaamiga, mdistlikus formaadis,
varvis _ja fondis ning reklaamklipi puhul piisava kestvusega, et selle sisust oleks tarbijal reaalselt
vBimalik aru saada (RekS § 292 Ig 4). Variatsioonid ja liihendid hoiatuse sénastuses ei ole lubatud.

Hoiatuse hoomatavust tuleb enne reklaammaterjali avalikustamist kontrollida (nt telereklaami puhul
seda eelnevalt televiisoris mdistlikus kauguses vaadata, triikireklaami puhul printida valja
originaalsuuruses néidis). Uksnes arvutiekraanil reklaamkujunduse vaatamine ei anna diget
Ulevaadet, kuivord telereklaami puhul ei asu arvutiekraani vaatajad sama kaugel kui televiisorit
vaadates ning trikireklaami puhul oleneb palju prindi I0pptulemusest ja plakati reaalsest suurusest.

Valtimaks arusaamatusi, soovitab TTJA alati otsustada pigem suurema kui vdiksema hoiatusteksti
kasuks. Olenemata reklaami kujundusest, on oluline, et kohustuslik Uleskutse ei jadks Ulejaanud
reklaamteksti varju voi muul pShjusel loetamatuks.

Hoiatus tuleb lldreeglina lisada igasugusele hasartmangu reklaamile eraldi. Hasartmangukorraldaja
kodulehel piisab hoiatuse valjatoomisest avalehel ja igal alalehel ndnda, et see on margatay,
arusaadav ja selgelt eristatav muust teabest. Seega ei ole hasartmangukorraldaja kodulehel vaja
hoiatust valja tuua igal banneril ja reklaampinnal eraldi.

Kui véljaspool hasartmangukorraldaja kodulehte on {hel veebilehel avalikustatud mitu
hasartmangu bannerit, siis peab hoiatus olema igal bdnneril eraldi. Eelnevale kehtib erisus nn flash’i
puhul, kus banneri pildid vahelduvad ilma tarbija tdiendava lisaliigutusteta ehk edasi klikkimist ei
toimu. Selliste bannerite puhul on kohustusliku teabe avalikustamine Ghel kaadril piisav. Peatudes
I6plikult Ghel konkreetsel kaadril, s.t ,stopp-kaadril”, peab just sellel olema kohustuslik hoiatus. Seega
on keelatud flash’i reklaampildil 16plikult peatuda, kui sellel puudub kohustuslik teave.

Hoiatava teksti nduet tuleb meeles pidada ka boonuste (registreerimisboonus véi tervitusboonus)
reklaamimisel. TTJA soovitab boonuste reklaamimisel hoiduda lause Ulesehitustest, mis oleks
vastuolus hasartmdngu reklaamile kehtestatud kohustusliku hoiatava tekstiga v&i pisendaks
hoiatusteksti olulisust. TTJA hinnangul vdib selliseks sdnaliseks Ulesehituseks pidada nt fraasi
»riskivaba panus”. Seda just seetottu, et sageli ei ole sellise lilesehitusega boonuse reklaamile lisatud
tarbijale selgitavaid tingimusi. Hasartmangud on juba oma olemuse ja vbimalike kaasnevate mdjude
t6ttu ohtlikud. Seda kinnitab ka see, et RekS-is on hasartmangu reklaamile kehtestatud piirangud.

2.4 Onnemingu reklaam

Onnemingu reklaam on lubatud iiksnes RekS § 292 Ig-s 5 loetletud kohtades:
1) ©nnemangu korraldamise kohas;
2) rahvusvahelisel reisijateveol kasutatava vee- ja 6husoiduki pardal;




3) rahvusvaheliste reisijate liinivedu teenindava lennuvalja ja sadama reisiterminali hoones;
4) hotellis, kus asub 6nnemangu mangukoht;
5) onnemangukorraldaja veebilehel.

2.5 Toto reklaam

Toto reklaam on enamasti lubatud, vélja arvatud RekS § 292 Ig-s 6 loetletud kohtades:

1) koolieelse lasteasutuse, pd&hikooli, glimnaasiumi, kutsedppeasutuse, huvikooli, noorte
plsilaagri ja noorte projektilaagri kasutuses olevas ehitises, ehitisel, territooriumil ning nende
vahetus laheduses, lastele suunatud veebilehel, peamiselt lastele suunatud Urituse toimumise
kohas ja ajal ning sellise Urituse pdasmel;

2) tele- ja raadioprogrammis;

3) ajalehe ning ajakirja esi- ja tagakdljel, valja arvatud juhul, kui see on avaldatud koos
sponsorteatega;

4) vilireklaamina, valja arvatud juhul, kui see on avaldatud koos sponsorteatega.

Sponsorteatena kasitletakse RekS § 2 Ig 2 p 6 kohaselt spondeerija nime, kaubamarki ja teavet tema
antud materiaalse toetuse kohta. Seega minimaalselt peab sponsorteatest selgelt ja liheselt ndhtuma,
kes (sh ettevdtte nimi vdi kaubamark) toetab millises summas keda. Nt firma X toetab firmat Y,
spondeerija nimi (firma X), spondeerija kaubamark (firma X kaubamark A) ning teave materiaalse
toetuse andmise kohta (toetus xxxxx eurot).

Sponsorteade peab sisalduma reklaami sees voi olema sellega vahetult seotud. Sponsorteate
avaldamise korral peab spondeerimine vastama tdele ning olema kontrollitav.

Ajalehte ja ajakirja kasitletakse iga eraldiseisva eksemplari puhul Gihe kaupa. Seega pdhivdljaanne ja
erivdljaanne (nt arilisa vms), mis on kill algselt ihtede kaante vahel, kuid siiski eraldatavad, on
Gldjuhul kasitletavad iseseisvate valjaannetena ning vastavalt tuleb kasitleda ka nende esi- ja
tagakiilgi.

Rohutame, et vahet tuleb teha reklaami ostmisel, nditeks ajalehe esikaanele ja ajalehe
sponsoreerimisel ehk rahalisel toetamisel. Ajalehe esikaanele reklaampinna ostmine ei ole sama, mis
ajalehe sponsoreerimisega. Reklaami tellija peab suutma vajadusel sponsoreerimist tGestada (naiteks
sponsorlepinguga).

Taiendavad sponsorluse nduded on sitestatud MeeTS §-s 30. MeeTS § 30 Ig 8! kohaselt v&ib
hasartmangukorraldaja spondeeritud audiovisuaalmeedia teenuses (televisiooniteenus, tellitav
audiovisuaalmeedia teenus) eksponeerida iksnes ettevotja nime ja kaubamarki. Kaubamargi
eksponeerimisel kohaldatakse RekS § 292 Ig-st 9 tulenevaid tingimusi. Meediateenust v3i saadet ei
tohi spondeerida hasartmangukorraldaja, kellel puudub Eestis vadlja antud korraldusluba hasartmangu
korraldamiseks.

2.6 Osavusmangu reklaam

Osavusmaingu reklaam on enamasti lubatud, vélja arvatud RekS § 292 Ig-s 7 loetletud kohtades:

1) koolieelse lasteasutuse, pd&hikooli, glimnaasiumi, kutsedppeasutuse, huvikooli, noorte
projektlaagri kasutuses olevas ehitises, ehitisel, territooriumil ja nende vahetus laheduses,
lastele suunatud veebilehel ning peamiselt lastele suunatud tele- ja raadiosaadete eel ja ajal;

2) ajalehe ning ajakirja esi- ja tagakiljel, vélja arvatud juhul, kui see on avaldatud koos
sponsorteatega;

3) vilireklaamina, valja arvatud juhul, kui see on avaldatud koos sponsorteatega.




Sarnaselt toto reklaami nduetele on osavusmangu reklaam ajalehe ning ajakirja esi- ja tagakiiljel ja
valireklaamina lubatud vaid koos sponsorteate avaldamisega (vt ndudeid eelmisest punktist).

2.7 Loterii reklaam

Loterii reklaam on enamasti lubatud, vilja arvatud RekS § 292 Ig-s 8 loetletud kohtades:

1) koolieelse lasteasutuse, pd&hikooli, glimnaasiumi, kutsedppeasutuse, huvikooli, noorte
plsilaagri ja noorte projektilaagri kasutuses olevas ehitises, ehitisel, territooriumil ning nende
vahetus ldheduses;

2) lastele suunatud veebilehel;

3) peamiselt lastele suunatud Urituse toimumise kohas ja ajal ning sellise lrituse paasmel (RekS
§29%1g 8).

HasMS § 2 Ig 5 p 3 kohaselt ei kehtestata hasartmdnguseaduse noudeid loteriide suhtes, mille
voidufondi vaartus on kuni 1000 eurot ja mida ei korraldata sagedamini kui kord nadalas. Sellise loterii
puhul on aga siiski tegemist hasartmanguga hasartmianguseaduse mdistes. RekS § 292 Ig 2 kohaselt
kasitatakse hasartmangu hasartmanguseaduse tahenduses. Kuna alla 1000 euro suuruse vdidufondiga
loterii on hasartmang, siis kohalduvad sellele kdik reklaamiseaduse nduded.

2.8 Hasartmangukorraldaja kaubamargi eksponeerimine

Lubatud on eksponeerida vaid sellist toto-, osavusmangu- voi loteriikorraldaja kaubamarki, mis ei
sisaldada lileskutset osaleda hasartméangus voi killastada mangukohta ega teavet, mis voib jatta mulje,
et hasartmdngu mangimine suurendab sotsiaalset edukust.

Kui 8nnemingu reklaam on lubatud vaid RekS § 292 Ig-s 5 nimetatud juhtudel, siis véljaspool
nimetatud loeteletud kohti voib eksponeerida dnnemangukorraldaja kaubamarki, mis ei véljenda
sonas ega kujuta pildis dnnemangu, dnnemangu mangukohta ja voiduvéimalust ning ei sisalda
Gleskutset osaleda hasartmangus, kiilastada mangukohta ega teavet, mis vdib jatta mulje, et
hasartmangu mangimine suurendab sotsiaalset edukust. Kaubamargis sisalduv sGna “kasiino” ei viita
konkreetsele Gnnemangude mangimise kohale, keelatud on aga kindla kasiino aadress.

Hasartmangukorraldaja kaubamargi avalikustamine on keelatud koolieelse lasteasutuse, pohikooli,
glimnaasiumi, kutsedppeasutuse, huvikooli, noorte pisilaagri ja noorte projektlaagri kasutuses olevas
ehitises, ehitisel, territooriumil ja nende vahetus ldaheduses, lastele suunatud veebilehel ning
peamiselt lastele suunatud tele- ja raadiosaadete eel ja ajal.

Reklaamindukoda on oma 02.10.2014 koosolekul viljendanud seisukohta, et kui kaubamargi taustal
on avalikustatud tdiendavad kujundid, mis ei ole osa kaubamargist, siis ei ole tegu enam ainult
kaubamargi avalikustamisega, vaid reklaamiga. Reklaamkujunduse registreerimine kaubamargina ei
vabasta reklaamiseaduse nduetest.®

Vahet tuleb teha hasartmangu reklaamil ja hasartmangukorraldaja kaubamargi eksponeerimisel.
Juhul kui eksponeeritakse tksnes kaubamaérki, siis ei ole ndutud sellel RekS § 292 Ig-s 3 vilja toodud
hoiatuse esitamine.

> Reklaamindukoja protokoll 02.10.2014. Arvutivdrgus: https://www.ttja.ee/reklaaminoukoda.
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2.9 Mangukohas toimuvate tegevuste reklaam

Mangukohas toimuvate tegevuste reklaamile kohaldatakse hasartmangu reklaami suhtes kehtestatut.
Seega on koikidele kasiinos vOi muus mangukohas toimuvate (rituste reklaamile (naiteks
meelelahutuslikud v6i heategevuslikud Gritused, restorani- véi moedhtud jms) ette ndhtud rangemad
reeglid (RekS § 29 Ig 11).

2.10 Praktilised naited

TTJA juurde on moodustatud eksperdikomisjon (Reklaamindukoda), mille (ilesanne on ndustada TTJA-
d reklaamiga seotud kiisimustes. Samuti annab Reklaamindukoda vajadusel hinnanguid reklaamidele,
mille suhtes TTJA algatanud jarelevalvemenetluse. Reklaamindukoda on hinnanud ka hasartmangu
reklaame. Lahenditest saavad reklaamiloojad Gppida, mis kaalutlustel peavad eksperdid vaidlusi
pohjustanud reklaame seadusele mittevastavaks v&i vastavaks. ReklaaminGukoja protokollid leiab
TTJA kodulehelt. Protokollide nimekiri tdieneb ajas.
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